
 

ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΟΣ ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ (ΟΔΕ 2735) 

Ακαδ. Έτος       Γιώργος Ι. Σιώμκος 

7ο εξάμηνο (Χειμερινό)    Καθηγητής Μάρκετινγκ 

 

I. Αντικείμενο Μελέτης 

Το μάθημα είναι προσανατολισμένο στην εφαρμογή των αρχών, θεωριών και εργαλείων 

του Μάρκετινγκ (ΜΚΤ) στην ανάλυση και την επίλυση στρατηγικών προβλημάτων ΜΚΤ. Ο κύριος 

άξονάς του είναι ο στρατηγικός σχεδιασμός ΜΚΤ, όμως παρουσιάζοντγαι και θέματα ανάπτυξης 

επιμέρους στρατηγικών ΜΚΤ. Η θεματολογία του Μαθήματος, μεταξύ άλλων, περιλαμβάνει: η 

διαδικασία στρατηγικού σχεδιασμού ΜΚΤ και το σχέδιο ΜΚΤ, η ανάλυση ελκυστικότητας 

βιομηχανίας, η ανάλυση ανταγωνισμού και ανταγωνιστών, η ανάλυση καταναλωτών-πελατών, η 

ανάλυση χαρτοφυλακίου προϊόντων, τεχνικές πολέμου ΜΚΤ, καθώς και διάφορες επιμέρους 

στρατηγικές ΜΚΤ που αφορούν στη διοίκηση προϊόντος και μάρκας, στην ανάπτυξη μεριδίου 

αγοράς, αλλά και στρατηγικές ΜΚΤ που εφαρμόζονται σε ώριμες και φθίνουσες αγορές. 

 

IΙ. Σύγγραμμα 

 

Γ. Σιώμκου, Στρατηγικό Μάρκετινγκ, 5η έκδοση, Broken Hill Publishers Ltd, 2018.  [για συντομία «Σ»] 
 

(α) Προτεινόμενο Βοηθητικό /Συμπληρωματικό: Γ. Σιώμκου & J. Czepiel, Ανταγωνιστική Στρατηγική 

Μάρκετινγκ, Αθήνα: Εκδόσεις Αθ. Σταμούλης, 2008. [για συντομία «SC»]  
 

(β) Προαιρετικά /Βοηθητικά: 

- D.R. Lehmann and R.S. Winer (2007), "Analysis for Marketing Planning", 7th 

edition, Mc-Graw-Hill/ Irwin. 

- Rao & Steckel, "Analysis for Strategic Marketing", Addison-Wesley. 

- S.C.Jain, "Marketing Planning & Strategy", Southwestern. 

- S. Hollensen, “Marketing Planning: A Global Perspective”, McGraw Hill.  

- D.A. Aaker, "Strategic Market Management",  7th edition, John Wiley & Sons 

- Walker, Mullins, Boyd & Larreche, "Marketing Strategy", 5th edition, McGraw – Hill/ Irwin. 

- D.W. Cravens & N.F. Piercy, "Strategic Marketing", 8thedition, McGraw-Hill/ Irwin. 

- C.H. Anderson and J.W. Vincze, "Strategic Marketing Management'', Houghton Mifflin Co. 

 

III. Ώρες Γραφείου 

ΓΙΩΡΓΟΣ ΣΙΩΜΚΟΣ             | ΚΑΤΕΡΙΝΑ ΣΤΑΥΡΙΑΝΕΑ 

Γραφείο:  Κεντρικό Κτήριο - 1ος όροφος                     |  

Ημέρες & Ώρες:    Δευτέρα 11:00 – 13:00 (κατόπιν                | Δευτέρα 19:00 – 21:00 

  συνεννόησης με email για ραντεβού)       | 

Τηλέφωνο:  210 8203233                          | 

e-mail:   gsiomkos@aueb.gr              |kstavrianea@gmail.com  

e-class Μαθ.: http://eclass.aueb.gr/courses/ODE104/  | 

LinkedIn: George J. Siomkos            |Skype address: live:.cid.6ff9cf9305c1635d 

mailto:gsiomkos@aueb.gr
mailto:%7Ckstavrianea@gmail.com
http://eclass.aueb.gr/courses/ODE104/


IV. Βαθμολόγηση: Πρόοδοι & Εξετάσεις 

Κατά τη διάρκεια του εξαμήνου θα δοθούν δύο (2) Πρόοδοι.  Οι πρόοδοι είναι προαιρετικές 

και κάθε μία από αυτές μετράει για το 20% του τελικού βαθμού.  Η εξεταστέα ύλη καθορίζεται από 

τη διδαχθείσα ύλη έως την ημέρα της κάθε προόδου.  Στην περίπτωση που ο φοιτητής επιλέξει να μη 

συμμετέχει σε καμία πρόοδο, η τελική του αξιολόγηση θα βασιστεί εξ’ ολοκλήρου στην τελική 

εξέταση.  Αυτό συνεπάγεται ότι, εάν ο φοιτητής συμμετάσχει σε μία από τις δύο προόδους, τότε ο 

τελικός βαθμός του θα προκύψει κατά 80% από την τελική εξέταση, ενώ αν συμμετάσχει και στις δύο 

προόδους, ο τελικός βαθμός θα προκύψει κατά 60% από την τελική εξέταση. 

 

V. Αναλυτικό Πρόγραμμα  

 

α/α 
Ημέρα 

Ώρες ΘΕΜΑΤΑ 

ΚΕΦΑΛΑΙΑ 
ΒΙΒΛΙΩΝ 

 Σ SC 

1   
Εισαγωγή στο Μάθημα & Διοικητικά Θέματα   

2   

3   
Εισαγωγή στη Στρατηγική των Επιχειρήσεων και τη 
Στρατηγική ΜΚΤ 

1, 2 1 

4   
Ανάπτυξη Στρατηγικής ΜΚΤ& Διαδικασία Σχεδιασμού 
ΜΚΤ 

2 7, 8 

5   
Ανταγωνιστικό Πλεονέκτημα 
Το Σχέδιο ΜΚΤ 

3 
4 

2, 6 

6   
Ανάλυση Πωλήσεων, Εξωτερικού Περιβάλλοντος & 
Ευκαιριών 

5, 6  

7   Ανάλυση Ελκυστικότητας Βιομηχανίας 8  

8   Εργαστήριο Ι (Case Studies Στρατηγικού Μάρκετινγκ)   

9   Επανάληψη Ύλης Προόδου 1    

10   Επανάληψη Ύλης Προόδου 1   

11   ΠΡΟΟΔΟΣ 1 α   

12   ΠΡΟΟΔΟΣ 1β   

13   Ανάλυση Ανταγωνιστών 9 5 

14   Εργαστήριο ΙΙ (Case Studies Στρατηγικού Μάρκετινγκ)   

15   Ανάλυση Πελατών 10  

16   Εργαστήριο ΙΙΙ (Case Studies Στρατηγικού Μάρκετινγκ)   

17   Στρατηγική Τμηματοποίηση, Στόχευση & Τοποθέτηση 11  

18   Δυνατότητα Αγοράς & Προβλέψεις Πωλήσεων 7  

19   
Στρατηγική Διοίκηση Προϊόντος &  Ανάλυση 
Χαρτοφυλακίου Προϊόντων 

12 3,4 

20   Στρατηγικές Branding & Εξυπηρέτησης Πελάτη 13  

21   Επανάληψη Ύλης Προόδου 2   

22   Επανάληψη Ύλης Προόδου 2   

23   ΠΡΟΟΔΟΣ 2 α   

24   ΠΡΟΟΔΟΣ 2β   

25   Επανάληψη Ύλης   

26   Επανάληψη Ύλης   


